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Mailing-Wettbewerb R

2 . PlatZ Teiladressiertes Mailing

R+S Werbeagentur GmbH

StraBe: BodelschwinghstraBe 55
PLZ/Ort: 97753 Karlstadt
Ansprechpartner: Thomas Elsasser
Funktion: Creative Director
Telefon: {(09353)9772 21
E-Mail: elsaesser@r-u-s.de

Agentur-Griindungsjahr: 1981
Anzahl der Mitarbeiter: 20 feste, 10 freie Mitarbeiter

Inhaber/Gesellschafter:  Reinhard Steinmetz

Unternehmensphilosophie:

Die Zufriedenheit unserer Kunden ist der MaBstab unseres Handelns, deshalb sind wir stets fir unsere Kunden da
und versuchen, auch das Unmogliche méglich zu machen. Dabei sind auBergewdhnliche Leistungen unser Ziel,
unsere Starke liegt in der gelebten Partnerschaft. Als Teil der gesellschaftlichen Realitat, die durch Menschen, ihre
Gedanken und Handlungen gestaltet wird, ist uns die Menschlichkeit zur Selbstverstandlichkeit geworden. Auch
bei hoher Beanspruchung verlieren wir nie das Wichtigste aus den Augen: Die Freude am Leben.

Leistungsprofil:
Full Service Agentur

Branchen:
Konsum- und Verbrauchsgiter, Energieversorger, Kommunen und Institutionen, Fachmedien, Service und
Consulting, IT-Systeme und Services, Investitionsgiter

Kunden:

SKF, Diiker, Haacon Hebetechnik, R+W Antriebselemente, Elementar Bau, SUC Energie und Berchtesgadener
Land Tourismus, Kissalis, Vogel Verlag, Stadt Coburg, Léwenbrau, Staatl. Mineralbrunnen, Barteroder Feinkost,
Lay Gewurze, Bay. Innenministerium, IHK, HWK, Albis Arzteservice, Data Vital, CompuMED, Augenklinik Lohr
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Das Sieger-Mailing von R+S

Anlass: Verkauf/Mail Order, Kundenbindung Ziel/Aufgabe: Absatzsteigerung, Neukundengewinnung Zielgruppe:
Consumer ab 14 Jahren Mailing-Bestandteile: Einstufiges Mailing mit Umschlag und Anschreiben [1] sowie umseitiger
Faxbestellung [2] und Folder, Vorder- [3] und Riickseite [4] abgebildet, inklusive einer weiteren Faxbestellung [5]

Siehe auch Hinweis zu den AGE auf 5. 64. 39



