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Image-Kampagne flr den Ausldnderbeirat

,Die Botschaft mit
Witz und Charme
visualisiert”

INNENSTADT

»Sie haben in ein paar
Monaten das zustande
gebracht, was uns in
jahrelanger Arbeit
nicht gelungen ist.”

B VON CAROLINE KRON

Und dafiir hitte Antonio Pecora-
ro, Vorsitzender des Auslinderbei-
rats, ,Sie alle kiissen” kénnen. Sei-
ne Begeisterung galt den drei Stu-
dierenden Fiisun Gblogln, Felix
Krimer und Karin Bayha, die im
Rahmen eines Uni-Seminars iiber
Werbesprache ein Image-Konzept
fiir den Auslinderbeirat erarbeitet
hatten. Dabei kooperierte das Insti-
tut fiir Sprachwissenschaft mit der
Karlstadter Werbeagentur R & S*
und deren Wiirzburger Kommuni-
kations-Forum ,flow". Das Ergebnis

gsentierten die Studenten am
onnerstag Abend in den Réumen

von JFlow" in der Riidigerstrafie 4
ywsehr professionell und Profi ma-
Big", wie Pecoraro riihmte,

Mit derart iiberschiumenden Re-
aktionen hatten die Studenten
nicht gerechnel. Und auch ihre
Seminarleiterin, Doris Langer, war
sich nicht sicher, wie der Auslin-
derbeiral ihre Kampagne anneh-
men wiirde: ,Sie ist ungewdéhnlich,
sie ist frech®, kiindigte sie deren
Konzeption an und figte sichtlich
nerviss hinzu: .lch hoffe, wir er-
schrecken sie nichl.* Was folgte,
war alles andere als erschreckend:
Eine sowohl in kreativer als auch
inhaltlich-fachlicher Hinsicht origi-
nelle und professionelle Prisenta-
lion der Image-Kampagne mit dem
Ziel, den Auslanderbeiral in Wiirz
burg bekannter zu machen.

Dass dies keine leichte Aufgabe
ewesen sei, erklirte Felix Kramer,

er den ersten der fiinl Pridsenta-
lions-Punkte vorstellte, die Situa-
tionsanalyse. Nicht allein das The-
ma sei sehr schwierig umzusetzen

- bei der Auslinder-Thematik dro-
he man, ,schnell in Klischees zu
verfallen® - auch habe die Fiille
von Aufgaben und Zielen des Aus-
linderbeirates den Studenten Kopf-
zerbrechen bereitel. Diese - und
das sei das .,A und O" einer jeden
Werbekampagne - auf einen Punkt
zu bringen, sei ,kein leichtes Spiel”
gewesen.

Auch mit Kritik hielten die Stu-
denten nicht hinter dem Berg. Zu
sehr hitten sich die Aktivititen des
Ausliinderbeirates an betroffene
oder fiir das Thema bereits sensibi-
lisierte Personen gerichtet; zu ernst
und sachlich schliefllich sei seine
Informationspolitik. Es [ehle an
kreativen heiteren Kampagnen, die
nicht nur Betroffenheit erzeugen,
sondern die positiven Aspekte des
Auslander-Themas hervorheben.

Gesagt, getan: Im Hauptieil ihrer
Prasentation zeigten die Studenten
anhand grafischer Beispiele, wie
man die Botschaft des Auslander-
beirates, auslindische Mitmen-
schen als gleichberechtigte Biirger
zu akzeptieren, aul unkonventio-
nelle Weise visualisieren kann. Die
Slogans verrieten den sprachwis-
senschaftlichen Hintergrund der
Studenten: Doppeldeutige Worl-

iele mit Begriffen wie zusammen-
#r'lden. zusammenkommen, zusam-
menwachsen,  zusammenriicken,
zusammenspielen. So wird bei-
spielsweise der Slogan ,Zusam-
menwachsen* mit einer Comic-
Zeichnung  kombiniert, die ein
deulsches, ein afrikanisches und
ein asiatisches Baby nebeneinan-
der liegend zeigl. Zusilzlich ver-
weist ein Text aufl die Arbeit und
die Ziele des Auslinderbeirates.

Die drei Studenten kéinnen sich
vorstellen, dass ihre Entwiirfe in
Wiirzburg beispielsweise als Pla-
kale, als groBflachige Werbung an
Straﬁenhainhallssmllﬂn. als kos-
tenlose Werbepostkarten oder als
Zeitungsbeilage zum FEinsatz kom-
men konnen. Pecoraro will jetat
Partner und Sponsoren suchen, die
helfen sollen, die I[deen der Studen-
ten in der Praxis zu realisieren.
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FOTO KRON

Antonino Pecoraro (vorne) und Gunhild Brembs (links) vom Ausldn-
derbeirat zeigen gemeinsam mit dem Uni-Projekt-Team die Ergeb-
nisse der Image-Kampagne.



